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Untersuchungsdesign
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Q Untersuchungsdesign

1) Werbemittel:

Kugelschreiber — Feuerzeug — Baseballkappe — Kalender — Schliisselband — Spielkarten

2) Untersuchte Faktoren:
Verwendungsdauer — Kreativitat — Wirkung der Infos — Informationsumfang — Erinnerung

— Praferenzen bei Werbegeschenk-Auswahl

3) Stichprobe:

500 Personen (m/w) zwischen 14 und 65 Jahren in sechs deutschen Grof3stadten

4) Befragungsmaterial:
Fragebogen sowie Bildvorlage der sechs Werbemittel o

PN

Spielkartenfabrik Altenburg GmbH, Seite 4



Allgemeine Ergebnisse
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O Gesamtbewertung der Werbemittel
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Spielkarten erzielen die beste Gesamtbewertung aller Werbemittel hinsicht-
lich Verwendungsdauer, Kreativitat, Wirkung, Informationsumfang und Werbe-
erinnerung o
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O Praferenzen bei Werbegeschenken

Spielkarten 32

Kalender

Kugelschreiber
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Feuerzeuq

Angaben
in %

Schliisselband

Jeder dritte Befragte praferiert Spielkarten als Werbegeschenk gegentiber
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Detaillierte Ergebnisse
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O Verwendungsdauer / Kreativitat / Wirkung der Werbeinformationen

1) Verwendungsdauer

Platz 1: Spielkarten werden hinsichtlich der Verwendungsdauer eindeutig als fihrend
beurteilt: d.h. Spielkarten besitzen einen hohen Nutzwert and werden am langsten
verwendet

2) Kreativitat

Platz 1. Spielkarten werden von den meisten Befragten als das Werbemittel beurteilt,
das sich am kreativsten und individuellsten gestalten lasst

3) Wirkung der Werbeinformationen

Platz 2: Spielkarten wird hinter der Baseballkappe (analog zu 2004) die grof3te
Werbewirkung (d.h. Sichtbarkeit & Wirkung in der Offentlichkeit) zugeschrieben und
konnte sich gegentiber den anderen Werbemitteln deutlich verbessern
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O Informationsumfang / Werbeerinnerung / Geschenkpraferenzen

4) Umfang der Werbeinformationen

Platz 3. Spielkarten landen knapp hinter dem Kalender und dem Schltisselband auf
dem dritten Platz bezlglich der Menge der platzierbaren Werbeinformationen

5) Werbeerinnerung

Platz 1: Spielkarten werden auf Grund der hohen Nutzungshéaufigkeit und langen
Verwendungsdauer als das Werbemittel mit der héchsten Erinnerung betrachtet; d.h.
die Verbraucher sind von Wahrnehmung und Verarbeitung der Informationen tberzeugt

6) Praferenzen bei Werbegeschenken

Platz 1: Spielkarten werden von fast jedem dritten Befragten als bevorzugtes
Geschenk ausgewahit
-sogar Personen, die eher selten Karten spielen, wahlten Karten tiberdurchschnittlich oft

als Geschenk aus :
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== Werbewirkung von Spielkarten

 70% der Befragten gaben an, dass sie sich Uber ein individuell gestaltetes
Kartenspiel als Werbemittel freuen wirden

 Fast 60% gaben an, dass Werbung mit Spielkarten auf sie persoénlich wirkt

« Fazit: Spielkarten sind universell fir Marken, Dienstleistungen und Produkte als
Werbemittel einsetzbar

» Assoziationen Kartenspiel als Werbemittel:
» Wirkungsvolles Werbemittel
 Hohe Relevanz
* Hoher Nutzwert
« Lange Verwendungsdauer
» Hohe Attraktivitat
 Hohe Aufmerksamkeit
o Grolte individuelle Gestaltungsmaoglichkeiten

» Hochste Erinnerungswirkung ‘
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